Resefas bibliograficas

Fraudebook. Lo que la red
social hace con nuestras
vidas

Vicente Serano Marin
Plaza y Valdés

Madrid, 2016

116 pp.

ISBN: 978-84-16032-85-3

La irrupcion de las redes sociales en nuestras vidas ha
puesto patas arriba conceptos, usos y costumbres antes
cotidianos que, al albur de las nuevas tecnologias, se han
visto bruscamente transformados. Conceptos como el de
“amistad” han ampliado su significado para dar cabida a
una suerte de interaccién humana virtual. Usos como la
participacién politica que, aprovechando la extraordinaria
capacidad de movilizacién de las redes, ha provocado
hitos histéricos como el 15-M o la “Primavera Arabe”, por
citar solo dos ejemplos. Y costumbres como el consumo
de informacién periodistica, cuyos canales tradicionales
de distribucién han sido abducidos por el gran canal de
Facebook que, con mil quinientos millones de usuarios,
ha emergido como un nuevo continente.

Elfenémeno, sin embargo, es tan reciente, que carecemos
de perspectiva histérica para analizarlo y comprenderlo
en su completitud. La literatura académica basada en me-
todologias empiricas va arrojando conclusiones con un
insoportable grado de provisionalidad. En esta terra in-
cognita nos movemos a tientas, avanzando sin saber qué
ocurrird a la vuelta de uno o dos afnos. Sin embargo, desde
una perspectiva filoséfica, todo problema deja de ser un
problema y se transforma en un desafio. Es lo que le ha
ocurrido al filsofo Vicente Serrano Marin, profesor titular
de la Universidad Austral de Chile y Premio Anagrama de
Ensayo en 2011, al enfrentarse al fenémeno de Facebook
en su reciente ensayo Fraudebook. Lo que la red social hace
con nuestras vidas (Plaza y Valdés, 2016).

Serrano nos propone una reflexién critica sobre cémo Fa-
cebook estd transformando negativamente nuestra vida
cotidiana por medio de la apropiacién de conceptos como
el de “amistad” o el de “libertad”. En el universo de Mark
Zuckerberg, la amistad es un valor econémico, piensa Vi-
cente Serrano, que ve en Facebook la evolucion de la
fabrica decimonénica de la revolucién industrial. “La mé-
quina de los afectos” es el titulo del primer capitulo del
ensayo, en el que el autor nos revela una verdad inc6-
moda: Facebook es una fébrica con mil quinientos
millones de empleados (los usuarios) que trabajan sin per-
cibir ninglin salario por ello. Antes al contrario, el
mecanismo es tan perverso que los usuarios sienten que
estdn recibiendo un servicio “gratis”, sin caer en la cuenta
del precio que en realidad pagan: el acceso a su vida pri-
vada.

El ensayo esta redactado en un estilo pretendidamente
sencillo que, sin embargo, no siempre lo es. Ciertos pasa-
jes exigen del lector un acervo de lecturas no pequefio
para llegar a sintonizar con las ideas que Serrano quiere
desbrozar. Queremos decir que, si bien la apariencia es la
de un tratado breve (116 pdginas, 9 epigrafes) y divulga-
tivo (a tenor del juego de palabras del titulo), no lo es en
absoluto. Vicente Serrano introduce al lector en reflexio-
nes de gran calado que, en ocasiones, no tiene més
remedio que fundamentar en autores de obra compleja.

Por ejemplo, ocurre esta circunstancia cuando el autor nos
enfrenta a “El fantasma de la libertad”, titulo del tercer ca-
pitulo, en el que aborda uno de los aspectos acaso més
importantes del libro: el de la libertad. Partiendo de la dis-
topia de Uxley en Un mundo feliz, Serrano establece su
andlisis a raiz del doble concepto de “libertad negativa y li-
bertad positiva” de Isaiah Berlin (Cuatro ensayos sobre la
libertad, Madrid: Alianza, 1988). Aparentemente, las redes
sociales ensanchan nuestra libertad al no verse afectadas
(en los paises democréticos, al menos) por restricciones
ni mecanismos de censura. La impresion que tenemos es
que Facebook (Internet, diria yo, en un sentido mas gene-
ral) nos ha abierto las puertas a un conocimiento més
amplio, a unas relaciones mds extensas en el tiempo y el
espacio, a una oportunidad, en definitiva, de crecimiento
de nuestra libertad.
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